Вариант 2
1. Диагностика компании: цели, принципы, методы.
2. Факторы конкурентоспособности: эффект масштаба, эффект размаха, эффект обучения. 
3. На примере выбранной фирмы проведите анализ отрасли ее функционирования.
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