1) А.Н. Мудров (Мудров А.Н. Основы рекламы. М., 2012) описал такое количество причин, затрудняющих процесс оценки эффективности рекламы:

Выберите один ответ:

[image: image1.wmf]пять

[image: image2.wmf]четыре

[image: image3.wmf]три

[image: image4.wmf]две

2) По мнению А.Н. Мудрова (Мудров А.Н. Основы рекламы. М., 2012), эти первые два показателя составляют понятие коммуникативной эффективности рекламы:

Выберите один или несколько ответов:

[image: image5.wmf]распознаваемость

[image: image6.wmf]краткость

[image: image7.wmf]запоминаемость

[image: image8.wmf]креативность

3) По мнению А.Н. Мудрова (Мудров А.Н. Основы рекламы. М., 2012), это третий и четвертый показатели, которые составляют понятие коммуникативной эффективности рекламы:

Выберите один или несколько ответов:

[image: image9.wmf]сила воздействия

[image: image10.wmf]мощность воздействия

[image: image11.wmf]привлекательность

[image: image12.wmf]притягательность

4) Известный рекламист, который ввел для оценки коммуникативной эффективности рекламы показатели «вовлечение в потребление» и «внедрение рекламы»:

Выберите один ответ:

[image: image13.wmf]А. Деяан

[image: image14.wmf]Р. Ривс

[image: image15.wmf]Д. Огилви

[image: image16.wmf]Г. Картер

5) Этот показатель эффективности рекламы определяется как отношение числа лиц, запомнивших текущую рекламу, к числу лиц, ее не запомнивших:

Выберите один ответ:

[image: image17.wmf]индекс запоминаемости

[image: image18.wmf]вовлечение в потребление

[image: image19.wmf]запоминаемость рекламы

[image: image20.wmf]внедрение рекламы

6) Метод измерения эффективности рекламы, который требует специального оборудования:

Выберите один ответ:

[image: image21.wmf]проверка на запоминание

[image: image22.wmf]портфельная проверка

[image: image23.wmf]проверка на распознавание

[image: image24.wmf]лабораторная проверка

7) Количество основных методов предварительной проверки рекламы на коммуникативную эффективность до выхода рекламы:

Выберите один ответ:
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[image: image28.wmf]четыре

8) Методы предварительной проверки рекламы на коммуникативную эффективность до выхода рекламы:

Выберите один или несколько ответов:

[image: image29.wmf]проверка на распознавание

[image: image30.wmf]проверка на запоминание

[image: image31.wmf]прямая оценка

[image: image32.wmf]портфельная проверка

9) А.Н. Мудров (Мудров А.Н. Основы рекламы. М., 2012) описал такое количество тестов, проводимых в процессе создания рекламы (предварительное тестирование):

Выберите один ответ:
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[image: image35.wmf]пять
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10) А.Н. Мудров (Мудров А.Н. Основы рекламы. М., 2012) описал такое количество тестов, проводимых в период проведения рекламной компании и после ее окончания (текущее и заключительное тестирование):

Выберите один ответ:
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[image: image40.wmf]девять
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