Содержание вставить в таблицу, как положено, а потом скрыть все линии
Содержание.. на этой странице нумерация не проставляется.
2. Введение, как правило, начинается с 9 стр, в этом году пока не знаем, будут ли отзывы и др. док…
3. объем введения не должен превышать 3,5–4 стр – максимум
[bookmark: _GoBack]Само по себе введение – ужасное… нет конкретики, одна вода и несоответствующая деятельности РА писанина!!!!

Везде надо будет исправить коммуникационная деятельность на – коммуникационная политика – это разные понятия и в теории в 1.1 дать определение и тому, и другому, а потом сделать акцент на коммуникационной политике потому, что ты везде далее пишешь о планировании коммуникаций
Везде, где ссылки в квадратных скобках, текст необходимо взять в кавычки (русские).
2. Между рисунком и последующим текстом должен быть интервал.
3. Таблица 1.1. – почему пустые ячейки??? Или объединить или ????
4. Если во введении уберешь весь текст на первых 2–х стр, то после таблицы 1.1 можно то же самое оставить.. повтор. В любом случае откорректируй текст – слово «однако» несколько раз повторяется
5. стр 13 – ссылку??? То же самое дальше целые стр без ссылок – ты сама все сформулировала????
Стр 15 – исправь… после двоеточия слова пишутся с мал буквы, но после номера с точкой слова пишутся с большой буквы????
Убери, пожалуйста, везде букву «ё»….
Внутри рисунков текст жирным не надо выделять – нельзя!!!!
Каждый параграф должен заканчиваться выводом + вся глава должна заканчиваться еще одним общим выводом и переходом ко 2 главе….
Внутри таблиц интервал 1…. А не 1,5
Внутри таблицы, кроме шапки и правого столба текс начинается с мал буквы – везде!!! Исправь!!!!
Табл. 2.5 и 2.6 – нельзя размещать две таблицы подряд без выводов и текста еще раз псм – ссылка на таблицу (см. Табл. …)
Все цитаты, на которые есть ссылка в квадратных скобках, необходимо брать в кавычки.
Все рисунки надо размещать по центру и, чтобы они были не более, чем на 8 строк.
Пустые ячейки в таблицах надо объединять (см. табл. 1.1)
Там, где я пишу, что у нас РА, надо все переписать в отношении рекламного агентства – ты пишешь о деятельности рекламного агентства, несмотря на то, что оно имеет производство, его деятельность относится к сфере услуг!!!!!
Стр 15, 16 – нет ссылок по текстовой части ????
Внутри рисунков нельзя выделять текст жирным….
Стр. 21 – А поскольку фирма может в любой момент разорвать контракт, у агентств есть мощный стимул работать эффективно.
Не уверена, что рекламодатель может разорвать контракт, так агентства работают по полной предоплате...???? лучше это не писать!
Стр 24 – нет ссылки и тут же, что за глупости написаны?????
У нас Планирование и организация коммуникационной деятельности не рекламодателя, а самого рекламного агентства и здесь не надо писать о целевой аудитории в общем (рекламодателя) нам надо раскрыть как агентства осуществляют поиск своих клиентов, потенциальных рекламодателей…
По 1 главе очень много вопросов и претензий, 1.2 вообще не по теме.. надо писать о планировании деятельности рекламного агентства, об организационных структурах и т.п.
2 глава.
Ростов-на-Дону пишется так, а не так Ростова–на–Дону
То же самое, наверно, и с Дивизион–РА… возможно там дефис, а не тире???
Убери «ё» везде – ????
И еще раз, после двоеточия всегда слова пишутся с маленькой буквы – это ошибка  
В таблице 2.1 надо убрать строчку с нумерацией столбцов, так как она не имеет продолжения…
Внутри таблицы, если справа не шапка, все пишется с маленькой буквы, см. табл. 2.2 и 2.3
2.2. называется Анализ использования коммуникаций в деятельности ООО «ДИВИЗИОН–РЕКЛАМНОЕ АГЕНТСТВО»
 
Начинается с теории, почему??? Зачем на нескольких страницах рассказывать о внутренних коммуникационных системах… это не суть темы твоей ВКР…????

Большое значение для сотрудников во внутрифирменных коммуникациях имеет забота предприятия о персонале. Это имеет значение и для имиджа фирмы, так как об имидже фирмы будут судить и по действиям сотрудников. 
Что за глупость???
На стр 58–59  – все теория!!!!!!!!!!!!!!!
Еще хотела отметить, что все диаграммы некачественные и не соответствуют как твоим возможностям, так и требованиям ВКР!!!! Я бы очень хотела, чтобы их перестроили в более современные и презентабельные (правильные).
Откорректировать все таблицы и рисунки (диаграммы). 
Стр 64–65 теория…………..66; 68.
Почему нет SWOT-анализа маркетинговой деятельности в 2.1 и потом в 2.2 коммуникационной???? Почему нет анализа макетов рекламы, которые агентство разрабатывало для своих клиентов???7 Это рекламный диплом, а не изложение теории…
Что касается рекомендаций: 
1. Если ты предлагаешь ввести в оргструктуру службу маркетинга, то необходимо это обосновать с экономической и коммуникационной эффективности. Во-вторых, нецелесообразно сейчас это предлагать, тебя сразу завалят… лучше предложить ввести штатную единицу маркетолога и представить обсчет затрат на эту рекомендацию, вплоть до рабочего места, зарплаты и пр. А функции, которые у тебя расписаны на несколько стр, необходимо представить в формате Должностной инструкции и вынести в Приложение. В данном контексте, т.е. так, как ты изложила – все неправильно!!!
Стр 77–82 – все теория!!!!!!!!!!!!!!!! Убрать
В работе излагать материал только от третьего лица, не мною, я, а нами, мы, автор и прочее.
Во всей работе речь должна идти только об рекламном агентстве, а не о предприятии, фирме, компании. Пожалуйста, учти это… иначе будут проблемы на защите и вопросы… Заключение сократить до максимума 2,5–3 стр, изложить все кратко и лаконично…
1. Бернет Дж, Мориарти С. Маркетинговые коммуникации: интегрированный подход/ Пер. с англ. Под ред. С.Г. Божук. – СПб: Питер, 2012. – 364 с. 
Этой книги в 2012 году не было!!!!!!!!!!!!!!! Только 2001, а это старое издание…. Лучше сослаться на Интернет, например, Маркетинговые коммуникации. Фрагмент из книги «Маркетинговые коммуникации. Интегрированный подход» / Барнетт Дж., Мориарти С. – URL: / http://www.marketing.spb.ru, свободный. Дата обращения:
[bookmark: _Ref449519984]2 раза ………Дихтль Е., Хершген Х. Практический маркетинг. – М.: Высшая школа, 2012. – 356 с.
Источники надо расставить в алфавитном порядке и проверить точность ссылок в работе. 
Должностную инструкцию /инструкции отредактировать, так как видно, что они просто списаны из Интернет.
 

